editoriale

Per 'esattezza a 44 donne di valore
che con la lora creativita, a loro
capacita, la loro abilita intellettiva e
manuale, laforo forza sisono
distinte ne! design,nell'architettura, #-2*
nella cultura, nell'arte... e
Non un numero celebrativo ma uno
spaccato di mondo “al femminile”
Cisano le case a New York di
Suzanne Slesin, influente
trendmaker, a Roma di
Elisa Fuksas, regista e figlia d'arte,
a Milano delle progettiste diinterni
Nathalie e Virginie Droulers, a
Barcellona della ifustratrice
5 : _ wo o Catalina Estrada, a Londra della
R A L B R designer sostenibile Nina Tolstrup.
Jn anniintaments - Cisonoiprogettidi Zaha Hadid.
Uﬁ appuntamento 2 Kikivan Eijk, Luisa Be¢caria,
danon perdere ds  Camille Henéot. Carla Juacaba,
RATE : : 1eeto nimara. . . YokoOno...Cisenoiraceontidi
N ST S G In questonumero, * ¢ imprenditorialita e di solidarieta di
R Graz_laCaSa'-.ded'ica_.'..' . Daniela Wana Spazzoli,
o pindi200pagine  fooens S encesca

et = bl . Carrobbio... Un numero speciale -
~ alledonne.

che raccoglie anche consigli e
segnalazioni di arredi, luci, tavole,
home restyling — per riaffermare i|
ruolo della donna impegnata sia
nella quotidianita sia nelle sfide
contemporanee. Senza mai
perdere il lungo sguardo visionario
capace di immaginare progetti e
costruire idee. Buona lettura
Gilda Bojardi
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Donne in

CARRIERA

attente all'esteticaealler relazqonl
signore
IN prima linea: presiaent,
amministratori e marketing manager
diaziende del made in Italy

interperso

Sandra Vezza

Presidente di Gufram, storico marchio
del design italiano

Essere donna fa la differenza?

Molto. La differenza la fanno la nostra deter
minazione in ogni decisione, la nostra sensi-
bilita e la nostra energia.

Il progetto che le sta pin a cuore?
Gufram, il marchio che sono finalmente riu-
scita ad acquistare all'inizio del 2012, € una sfida
stupenda. L'eredita culrurale di quest'azienda
& molto importante ¢ per attualizzarla bisogna
essere delicati e sensibili. Vogliamo ricostruire
i vari capitoli produttivi e storici e allo stesso
[L‘IHPH tracciare un nuovo rJL'r'L'm'\u_ coerente
con l'innovazione e |'ironia del marchio e delle
sue icone pill conosciute. Lo scorso aprile, al
Salone del Mobile di Milano, abbiamo pre-
sentato le prime novita e stiamo gia lavorando
alla prossima collezione.

... e quello ancora nel cassetto?

La mia cantina di vino, che entro la fine del
2014 prendera forma sulla collina dei vigneti
Cannubi in Barolo, uno dei cru pit impor
tanti. La struttura produttiva & sottorerra: dal
sortosuolo stanno a poco a poco ;-nu::;nuln

la tasting room e il wine shop.

fenaci e supt er-orga

nali. Dodici ritratti di

Mimma Formenti
Litolare di Costa Compensati Curvati e
Jondatrice di Timetnbox, specializzata in
oggetts ¢ arredo luxury per animali

Un cammino faticoso?

Premessa obbligaroria: la mia storia professio-
nale & un mix di fortuna, di erande derermina-
zione e voglia di lavorare. Misono trovata un

gia molto giovane nell’azienda

"|)c Lo sicurn”

fondata da mio padre con suo fratello, la Costa
Curvati, che anno dopo anno ¢ diventata una
piccola eccellenza italiana offrendomi grandi
opportunita di crescita professionale.

1l progetto che le sta pil a cuore?

In Timeinbox ho riversato la mia creativita e
tutte le comperenze acquisite in oltre vent'an
ni di lavoro nell'azienda di famiglia. Cucce e
L'l'nlui\' l"\'lh.nc c Lil\t'{_ﬂlhllc come \'L'I'i tJEL_;Lt.‘III-
di design, realizzare con materiali di altissima
qualita, curate in ogni dertaglio non sarebbero
nate se non avessi lavorato tanti anni e tuttora
non lavorassi in Costa Curvarti.

Le sue fonti di ispirazione?

[l design iraliano, che scorre in tutte la produ-
zione Timeinbox. Ci muoviamo nel mondo
del lusso e dellesclusivita, un mondo che al
di la di ogni valutazione di tipo valoriale, ha
il merito di dare un tocco di classe anche .ig“
oggetti di uso quotidiano. Piu in generale,
trovo ispirazione anche nella vira quotidiana,

dal contatto con le persone.

di Nicoletta Sala
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Fabiana
Direttore marketing e commerciale

leader ttaliano nel settore cucine
Nella sua esperienza professionale, quan-

to conta essere donna?

Non credo che lappartenenza a generi diversi
faccia la differenza, quello che distingue & la
preparazione reale per essere all'altezza di un
ruolo. Le donne brave sono sicuramente tenaci
¢ Ccon una \'_'\I'.Illtll' forza interiore.

Il progetto che le sta pit a cuore?
Capire i nostri clienri, i loro sogni. Lavo
riamo affinché SEEVBIM continui a essere la
pitt amata in Iralia e lo diventi anche a livello
internazionale. E un progetto impegnativo
che coinvolge tutto il nostro monda, dalle
cucine, al living, all'arredo bagna.

Fonti di ispirazione?

[n ambito lavorativo mio padre, nel privaro
il confronto con mio marito. E poi tutte le
persone capaci di stimolare riflessiont, crescita
ed entusiasmo.

Il tempo libero?

Una passione forre: la lerrura.




O

STCASA

ELENA ZUCCHETTI

MIMMA FORMENT

Elena Zucchetti
Amministratore delegato e divettore
marketing ricerca & sviluppo del gruppo
Zucchetti, Kos, brand del batbroom design
Quanto conta essere donna?

Non ha mai fatto alcuna differenza per me, le
mie capacita e la mia sensibilita professionale
sono frutto '.|g‘é_l,|! studi fatri, L|t'i [‘&.‘1&'tr|'.-i L'E]L'
ho .1|1|1|'|sl'c>r||||'tc: e delle esperienze vissure,
Il progetto che le sta pii1 a cuore?

Due proposte Zuccherri che hanno segna-
to una svolta: il sistema di rubinerteria Isy,
sviluppato con Matteo Thun e Antonio Ro
ll]'I\L',LIt'X. che & una vera innovazione recno
logica sostenuta da un breverto industriale: ¢
Faraway, progetrato con Ludovica e Roberto
Palomba, che ha unito i brand Zucchetti e Kos
proponendo un bagno di design, complero e
innovativo, con un'unica visione progertuale,
Fonti di ispirazione?

Sono una Persona curosa ¢ |||1'.1I[cl|[.l(I\wr'\d
trice. Ogni novita interessanre si pud trasfor-
mare in una fonte di ispirazione per studiare
nuovi prodotti e nuovi modi di comunicarli,
o per individuare nicchie di mercaro ancora

per noi inesplorate.

ELEONORE CAVALLI

Eleonore Cavalli

Art divector di Visionnaire, brand
dedicato al lifestyle del lusso

Il progetto che le sta pii a cuore?
Ovviamenre Visionnnaire. E un progetto
ambizioso. Dieci anni fa, con mio padre ¢
mio frarello abbiamo avuro I'intuizione di
sviluppare un brand con uno stile inedito.
Oggi ¢ una collezione di oltre 2.500 articoli
che copre tutti gli asperti dell'arredo, dagli
esterni agli accessori per la persona, con negozi
monobrand in varie parti del mondo.

... e quello ancora nel cassetto?
Wunderkammer, galleria di arte contempo-
ranea: lanciata due anni fa, nasce dal dialogo
con artisti capaci di entrare in relazione con il
mondo Visionnaire. Il nostro sogno & portare
questo progetto fuori dai confini nazionali.
Fonti di ispirazione?

Un libro, una sfilata e sempre pill spesso il
cinema. Di recente abbiamo collaborato con
Giuseppe Tornarore per La migliore offerta: una
casa arredata da Visionnaire a Milano é diven-

tara il ser per l'abitazione del protagonista.

GIULIANA ROSSET

Giuliana Rosset

Anima di Bjirk, progetto di food
experience ispivato alla cultura scandinava
Quanto conta essere donna?

[l problema ¢ il numero di compiti che si som-
mano sulle spalle femminili. E poi per certi
ruoliil part rime non esiste. Con Napapijri, il
marchio di sportswear che ¢ stata la mia prima
avventura imprendiroriale, mi sono rrovata
a \'i\lggi.n'c Spesso e questo & 11|1'.1i_’\t_r‘|'\1\\1|1ic.
Il progetto che le sta pin a cuore?

Negli ultimi setre anni ho avviato un percorso
in Toscana con un‘azienda agricola che produ
ce olio e vino. Poi ¢'¢ il progerro Bjork, nato
per passione e divertimento. Stiamo per aprire
a Milano un negozio che abbina il food al
design per la casa, la ravola e la cucina. Dietro
c’e una grande ricerca e molta atrenzione nel
definire un mix che non sia solo da guardare
ma anche comprabile.

... e quello ancora nel cassetto?

Un desiderio piti che un progetto: occuparmi
di cio che mi piace e viaggiare di pitl. E il lusso
della seconda parte della mia vira.

Fonti di ispirazione?

Viaggi e letrure. Adoro la carta, strappo le
pagine delle riviste e compongo tavole di

fotografie che poi posso rivedere con calma.



