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Ilmobile
italiano
rilancia
in Russia

Iproduttori italiani di
arredamento non lasciano
il mercato russo, nono-
stante le difficolta legate
alle tensioni geopolitiche,
alle sanzioni e alladebolez-
zadel rublo. A meta otto-
bre siterra Saoni World-
Wide, che dan anniportaa
Moscaunaselezione degli
espositori del Salone del
Mobile di Milano.
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La questione industriale/1. A ottobre i Saloni WorldWide Moscow - Il calo dell'export (-27% nei primi due mesi dell’anno) non rallenta i piani fieristici del settore

Il mobile italiano rilancia in Russia

Snaidero: «Un dovere esserci e non lasciare quel mercato strategico in mano ai concorrenti»

Giovanna Mancini

L’imperativo categorico € non
arretrare di un solo centimetro. I
prossimi mesi saranno ancora dif-
ficili, magiaapartire dal2016'eco-
nomia russa potrebbe tornare a
crescere (secondo le ultime previ-
sioni del Fondo monetario inter-
nazionale) e con essa anche le
esportazioni di mobili made in
Italy, gravemente colpite, da un
anno a questa parte, dalla difficile
situazione creatasi in Russia, tra
crisi Ucraina, tensioni con I'Unio-
ne europea, sanzioni commerciali
esvalutazione del rublo.

Gia il 2014 si era chiuso con un
calodell'no delle esportazioni(da
874 a774 milioni di euro, dati Fe-
derlegnoArredo) che aveva fatto
scivolare la Russia dal terzo al
quinto posto nella classifica dei
principali mercati di sbocco per
l'arredo italiano. Nei primi mesi
del 2015 la situazione si ¢ persino
aggravata, conun tracollo tragen-
naio e febbraio del 273% rispetto
allostessoperiododel2014.Egliul-
timi datiIstat sull’export comples-
sivodell'TtaliaversolaRussia han-

noregistrato,nelsolomesedimag-
gio,un crollodel30,6%.

«Ma noinon molliamoy, dice il
presidente di FederlegnoArredo
Roberto Snaidero, presentandola
prossima edizione dei Saloni
WorldWide di Mosca, la manife-
stazione che da 11 anni porta al
Crocus Expo una selezione degli
espositoridelSalonedelMobiledi
Milano.L’appuntamentoédaligal
17 ottobre, insieme alla seconda
edizione di Made Expo World-
Wide, dedicata ad architettura ed
edilizia. Un doppio impegno che
testimonialafiduciadellaFedera-
zione perunmercatoche,finoaun
anno fa, era trai pilt promettenti:
nel 2013 la crescita dell’export era
statadel1o,5%elaconvinzionedif-
fusa & che, una volta superate le
tensioni economiche e politiche,
laRussiatorneraacorrere.

«Come Federazione abbiamo il
dovere di fare questa fiera e impe-
gnarci per il suo successo - prose-
gueSnaidero-, perché non possia-
mo permettercidi perderele posi-
zioniguadagnate confaticainque-
sti dieci anni e lasciare campo
liberoaicompetitorcinesieturchi.
Altrimenticomefaremopoiarien-

trare su quel mercato, cosi com-
plesso?». Basti pensare che, pro-
prionel2014, mentre'ltaliaperde-
va terreno in Russia la Cina rad-
doppiava le esportazioni verso
Mosca. A differenza di altri settori
industriali (come 'agroalimenta-
re) colpiti direttamente dalle san-
zioni di Mosca sui prodotti euro-
pei, a pesare sull'export di arreda-
mento sono state le sanzioni sulle
transazioni finanziarie, la svaluta-
zione del rublo e I'indebolimento
generale dell'economiarussa.

Nonostante questo, I'ltalia ri-
mane il secondo Paese da cui la
Russiaacquistaprodottiperl’arre-
damento, conil199 diun mercato
chevale circagmiliardididollarie
chedasempredimostradiapprez-
zaremoltoimobilieildesignitalia-
ni. Tanto che persino nel difficile
2014, il nostro Paese & riuscito a
guadagnare margini sui tedeschi,

- scesidal10% al 7% del mercato.

Sono questi numeri, oltre alle
previsioni del Fmi, ad alimentare
un cauto ottimismo: «Siamo pre-
occupati - ammette Snaidero -, E
unasituazione chenondipendeda
noienonpossocheaugurarmiuna

rapida soluzione della questione
diplomatica,anchesesocheémol-
to complessa. Ma siamo fiduciosi
chele cose miglioreranno, celo di-
cono anche i nostri partner russi,
che infatti all'ultimo Salone del
Mobile di Milano sono arrivati nu--
Imerosi, contro ogni aspettativa»
(tuttavia, da 21mila nel 2014 sono
scesiaoltre14milanel201s,ndr).
L’appellocheil presidente diFla
lanciaagliimprenditoridelsettore
ediresistereecontinuareainvesti-
re e credere nella Russia, ripren-
dendo anche le parole pronuncia-
te dal ministro degli Esteri Paolo
Gentiloni, che nei giorni scorsi ha
ribaditol'impegnodelgovernoita-
liano a confermare le «relazioni
amichevoli sul piano economico»
conlaRussia,nonostanteletensio-
nisullavicendaUcraina.
Noneédaescluderechelaparte-
cipazionediespositorie visitatori
aiSaloni diMosca quest’anno po-
traregistrare una flessione, ma al
momento le adesioni degli espo-
sitorisonoinlinea con quelle del-
lo scorso anno, quando al Crocus
Expo si erano presenti 526 azien-
de (di cui 454 italiane) e oltre
4omilavisitatori.

ORIPRODUZIONE RISERVATA



Unmercato da riconquistare

L’EXPORT DI MOBILI VERSO LA RUSSIA

In milioni di euro

2014 (53

LA QUOTA DI MERCATO
In milioni di euro e in %

RUSSIA

Cina

16714

1 COMPARTI: CHI SOFFRE DI PIU
Variazione % gennaio-febbraio 2015 / gennaio-febbraio 2014

Mobili e arredamenti commerciali

Imbottiti

Cucine

Materassi

Complementi d’arredo

Sistema illuminazione

Sistema ufficio

Sistemi arredobagno

Italia
7322

Germania Lituania Polonia Ucraina
182,9 173,8 150,5

2939

Altri

Gli imprenditori. Crisi economica e politica hanno pesato sulle vendite, ma aziende e buyer credono nella ripresa
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mm «Noi vogliamo quel merca-
tox. Ernesto Gismondi, presiden-
te di Artemide, non ha dubbi: la
sua azienda, specializzata in pro-
dotti di illuminazione di design, &
presente in Russia da 25 anni e in-
tenderestarci. Lacrisieconomica
e diplomatica, ammette, ha pesa-
to'e, se le cose non cambieranno
nelsecondosemestre, saradiffici-
le raggiungere a fine anno i livelli
del 2014. Eppure «Non possiamo
farci scappare la Russia, perché &
unmercatobuono, legato alla cul-
tura europea, con un popolo di
grande cultura, disposto a spen-
dere per i nostri prodotti». Arte-
mide tornera ai Saloni World-

Wide di Mosca, il prossimo otto-
bre, anche per rispondere alle ri-
chieste dei partner storici che,
spiegaGismondi, «sonostatimol-
tocolpitidatuttoquelloche ésuc-
cesso, manonvoglionointerrom-
pere la collaborazione con noi».
Dello stesso avviso Alberto Vi-
gnatelli, presidente di Luxury Li-

LASTRATEGIA

L'impegno fondamentale
énon perdere le posizioni
conquistate in questi anni
emantenere i rapporti
coni partner russi

vingGroupeancheluitragliespo-
sitori gia confermati dei Saloni
WorldWide. «Continueremo a
investire in Russia-spiega-. per-
chénonpossiamo perdereleposi-
zioni acquisite negli anni. Il mer-
cato sta soffrendo, & vero, soprat-
tutto quello del retail. Ma credia-
monellaripresa, tanto che stiamo
aprendo dei nuovi ufficia Mosca.

Anche Seavolini, azienda mar-
chigiana specializzatain cucine, e
daqualchetempoancheinbagnie
living, conferma I'impegno ormai
piliche ventennalein Russia: «Gli
investimenti per il 2015 sono per-
sino superiori a quelli del 2014 -
spiega il direttore generale Vitto-

re, ma continueremo a investire»

rioReni-. Delresto, 'anno scorso
abbiamo chiuso comunque con
un aumento delle esportazioni,
nonostanteil calodegliultimime-
si. E gli ordini, che a inizio anno
eranodiminuiti,damarzosonori-
partiti ». Inoltre, aggiunge Renzi,
laRussiaéunmercatosucuiilma-
de in Italy ha «un appeal fortissi-
mo e I'industriaitaliana dell'arre-
donon pud lasciarselo sfuggire».

Appeal confermato dai buyer
russi che tradizionalmente visi-
tanoiSaloni moscoviti: «Il mobi-
le italiano in Russia non ha con-
correnti, grazie al suo design - di-
ce ad esempio Natalia Kopylova,
direttore di Briallini, rivenditore

diBarnaul, nellaSiberia Meridio-
nale-. Nonsi tratta solo di acqui-
stare arredo, ma anche di condi-
videre una certa filosofia di vita,
alcuni valori, uno stile e uno
scambio culturale»..

Dello stesso parere Uliana
Drugova, responsabile di Me-
belny Dom, di Ekaterinburg: «I
Saloni sono un importante mo-
mento di conoscenza e confron-
to sulle nuove tendenze per gli
importatori, i distributori, gli ar-
chitetti e i consumatori..Sono
certa che se le imprese italiane
continueranno a garantire l’alta
qualitadeiloroprodotti,iconsu-
matori russi con alto reddito
preferiranno sempre il mobile
made in Italy a tutti gli altri».

Gi.M.

O RIPRODULIONE RISERVATA



