Progetto Cucina

Monica e Claudio Schiavini, due frafelli con una lunga esperienza
el settore del mobile, hanno inaugurato il flagship Store
- i Savona, spinti dalla solidita e Seriefd del marchio pesarese

er un rivenditore di mobili, S8aVSIIAI pud rappresentare la

solidita e la sicurezza che servono per “rischiare” davve-

ro. Questo & successo ai fratelli Monica e Claudio Schia-

vini, che dopo aver maturato una lunga espeperienza nel

settore dell'arredamento con [S8&UBIIAI hanno scelto di

trasferirsi a Savona e di inaugurare il nuovo punto vendita. Forti

della loro conoscenza sul prodotto del marchio pesarese, pre-

requisito fondamentale per dare vita a un flagship store, € ini-

ziata la loro avventura lo scorso primo ottobre. «Pit fedeli di noi & dif-

ficife trovarne», scherza Claudio Schiavini, che racconta con soddi-

sfazione del suo sbarco in Liguria: «£ una scommessa cambiare cit-

ta e investire su un territorio per noi nuove. L'ottimismo viene dal fat-
to che crediamo in noi stessi e nell'azienda».

Forte reciprocita

Limprenditore spiega come il rapporto tra il titolare di uno [Sg&8
U@lifii Store e I'azienda madre sia basato su una forte reciprocita:

«If consumatore che entra in uno [SEaVOIINI Store si sente pils se-
guito rispetto a un negozio generalista, perché ha la sensazione di
parlare direttarnente con il produttore, di avere un filo diretto con
l'azienda, quasi come se stesse acquistando “in fabbrica”. Cre-
diarmo molto in questa tipologia di riconoscibilita del punto vendi-
ta legato al produttore, perché sappiamo di avere alle spalle una
realta che si distingue per un ottimo rapporto qualita-prezzo e to-
talmente affidabile». Schiavini insiste molto sulla parola “solidita”
nel definire il proprio partner, qualita sempre pili importante in un
momento del mercato dominato dall’incertezza: «Una solidita che
ci consente di essere tutelati, una serista professionale che é per
noi garanzia di sUCcesso».

Una grande azienda dal volto umano

Secondo Schiavini, affrontare i problemi insieme & un'altra vir-
tu della partnership con SEaVBIIAE «// rapporto umano é da 10 e
lode. E possibile chiamare in azienda e pariare con | diversi re-
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Rispondere al consumatore di oggi

Schiavini rileva come il consumatore dei nostri giorni sia sempre
piu focalizzato sul risparmio: «La cucina & "'ambiente della casa
per il quale si é disposti a risparmiare meno, tuttavia si é abbassa-
to lo scontrino medio rispetto a quattro o cingue anni fa. [SCaVolI
sponsabili, per confrontarsi e discutere su eventuali problemati- | ci aiuta ad affrontare questo trend offrendo una gamma veramen-
che, o incontrare il presidente Va.‘rer_ o la responsabile ; te ampia di pradotto, che va dal primo prezzo alla fascia piu al-
commerciale e marketing Fabiana [S€aVelifll £ una grande azien- ‘ ta con modelli ricercati come la Diesel Social Kitchen, che stiamo

da ma ancora molto umana». Ma guali sono e Vendendo bene. L'azienda ci fornisce tutti

gli argomenti da discutere insieme? In gue- l gli argomenti per andare incontro alle ne-

|
sto momento storico, sostiene Schiavini, una l SEHVHLml STHHE SHVHNH ‘ cessita di ciascun cliente. Tra le armi neces-

dei piu forti & la sempre crescente attitudi- . ) sarie per servire un pubblico ampio ci sono,
P P Titolari: Claudio e Monica Schiavini P p o

ne del consumatore a cercare il miglior prez- | Apertura: ottobre 2014 ‘ oltre alla qualita costruttiva, la vasta gamma

zo su Internet, specialmente per gli elettro- Indirizzo: via Nizza 162 di finiture e colori e il servizio di assistenza

domestici: «Per il momento capita solo rara- | Superficie dello showroom: 350 mg I garantita di 10 anni a costo zero». L'impren-

mente di vendere cucine senza elettrodome- | Cucine esposte: 14 | ditore valuta inoltre positivamente I'imple-

stici, perché il servizio di montaggio é anco- | | Composizioni bagno: 5 | mentazione di SEaUGIIRAI dell'offerta per il li-
P — - S — S

ra percepito come valido. Accade pero siste- ' - —‘ ving: «E vero che prevale la tendenza a vo-
maticamente che i clienti paragonino il prezzo che proponiamo lo- lere spendere meno e acquistare un solo ambiente alla volta. Ma
ro con quello che hanno trovato on line. Su questo fronte SE&WONINI | abbiamo molti clienti che ritornano in un secondo momento per
ci supporta con un portale sempre aggiornato con un'ampia scelta aggfiungere i mobili del fiving che gli avevamo presentato e che si

di promozioni che possiamo presentare al clientes. sposano perfettamente alla cucina che hanno sceltos.
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