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Carlo Cracco con Fabiana
Scavolini. Lo chef eredita il
ruolo che nei decenni passati fu
di Raffaella Carra e Lorella
Cuccarini

Scavolini, Cracco nuovo testimonial
«Il numero uno per 1 numeri uno»

L’ad dell’ azienda di Montelabbate racconta come e nato il nuovo spot

E’ CARLO CRACCO, forse lo
chef pit famoso d’Italia, il nuovo
testimonial della Scavolini cuci-
ne. «Abbiamo pensato a lui — dice
Fabiana Scavolini amministrato-
re delegato dell’industria di Mon-
telabbate — perché & certamente il
cuoco pit noto del Paese e bene si
abbinava con la cucina piu famo-
so d’Ttaliax.

| contatti quando?
«Un po’ di tempo fa. L’abbiamo
contatto io e mio cugino Alberto
che fraI’altro lo conosce personal-
mente. Ci abbiamo parlato, gli ab-
biamo proposto il nostro proget-
to; lui ci ha pensato su qualche
giorno, dopodiché ci ha detto ‘va
bene’ e siamo quindi partiti con
la sceneggiatura e le riprese.

Spot pubblicitario lungo?
«Una trentina di secondi per la
versione piul lunga; sette secondi
per quella piu corta».

Filmato pubbllcﬂarlo destina-

to solo all’italia?
«Per il momento si parte con tutti
1 canali nazionali, dalla Rai, a
Sky, a Mediaset ecc ed anche al ci-
nema. Dopodiché lo vorremmo
proporre anche su alcuni Paesi
esteri».

Cracco piace alle donne, al ra-

gazzi ed é di grande popolari-

«Sicuramente in questo momen-
to di grande successo per il food
italiano e per ’arte di cucinare era
Pespressione migliore e piu alta.
Fra T’altro ¢ noto anche a livello
internazionale. Non abbiamo avu-
to dubbi sulla sua figura: il nume-
ro uno con i numeri uno del setto-
re».

Uno spot con sorpresa?
«Beh, efgettlvamente non parte in
maniera convenzionale e cioe
non con lui davanti ai fornelli.
Parte invece con Cracco immerso

in una vasca da bagno, dopodiché
sipassa al living e quindi alla cuci-
na. Insomma 1l percorso non ¢
convenzionale, ma percorre tutte
le produzioni della Scavolini».

QUESTO PERCHE’ I’azienda ¢

AMPIO RAGGIO

IL filmato parte con il noto
chef in una vasca da bagno
Quindi non solo cucine

ormai impegnata nell’arredamen-
to a tutto tondo, bagno compreso.
Una anticipazione di questo nuo-
vo spot I’aveva data proprio qual-
che giorno fa al “‘Carlino’ il presi-
dente e fondatore del brand, assie-
me al fratello Elvino, Valter Sca-
volini annunciando che il nuovo
testimonial del gruppo cuciniero

era uno dei principali personaggi
di Sky. Canale questo dove Carlo
Cracco conduce, assieme ad altri
due colleghi, la trasmissione Ma-
sterchef, uno dei format, ormai
da qualche anno, di grandissimo
successo perché calamita appas-
sionati di cucina, casalinghe ma
anche tantissimi giovani. «Credia-
mo che questa campagna contri-
buira ad incrementare il traffico
dei punti vendita — continua Fa-
biana Scavolini — , nostri primi
importantissimi alleati nel soste-
nere la nuova architettura della
marca. Pensiamo di poter offrire
ancora moltissimo ai consumato-
ri italiani e per questa ragione ab-
biamo incrementato i nostri inve-
stimenti in comunicazione au-
mentandoli del 25% rispetto allo
SCOT'SO annov.
Lo spot ha iniziato a girare su tu-
te le tv a partire da ieri.
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