ambientecucina

UN GIOVANE IMPRENDITORE RACCONTA UNA STORIA IN
CONTROTENDENZA. QUELLA DI UN RETAILER CHE RIESCE
A CRESCERE PROPRIO NEGLI ANNI DELLA CRISI E CHE ORA
EALLA GLIDA DEL NUOVO SICEAVORINI STORE BOLOGNA,
IN UNA DELLE CITTA CULTO DELLA CUCINA ITALIANA
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A diciannove anni (oggi ne ha una quaranting), Ni-
cola Biagi ha in mano un diploma di geometra &
nel cuore la passione per la progeltaziona. Si in

serisce in un‘azienda produttrice di mobill per uf-
ficio & la sua formazione comincia e 3i sviluppa
appunto intorno allo studio @ al disegno del mo

bili per uso professionale. Ma nel corso degli an-
ni & con il crescene dedl'esperienza, sente il biso-
gno di estendere alla vita quotidiana e all'arre-
damanto della casa il suo amore per il progetio.
Mel 2005 decide i aprire, in societd, uno spazio

che & a meta strada tra lo studio & il negozio di
moblli, ubicato nel paese dove vive da sempre. San
Glowanni in Persicato, a 20 km da Bologna

Sara lintraprendenza dei soci, sard la formula
scalta, ben presto per la Compasso Arredamenti si
Innesca una raghda crescita: nel girp g quattro an-
ni I “sludic” si trasforma in un negozio o arreda
mento di 200 maq, che fratta tuth ghi ambienti della
casa ma, come lascia ntendere il nome, con tagho
professionale e fortemente connatato dal servizio
E la cucina, considerata dal soci “punto dl ri-

ferimento della caza®, acquista sempre mag-
giore rilevanza, determinando scelte pre-
cise e importanti per il futuro dell’azienda
«| primi approcei con [SEENEEE sono piut-
tosto recentl: nel 2011 la Compasso Arre-
damenti diventa esclusivista del marchig.
In questi ultimi anni abtlamo o modo & cono
scere meglo il brand e di apprezzario, tano da -
re un passo importante, anzi due: quello delio store
monomanca @ quello deli sbarco in citts, esordl-
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KFORMAZIONE PLUEELIREDAZIONALE

Micoka F‘ul;] . il lerzo da sinistra, brinda con la famigia
ala v apertura dello SRR S1or Bologna
prima del tagio dala torta realzzata appositaments
per lnaugurazions

Sollo, a sinisira, | oomer risenvalo al programimsa
Diesed Seeial Kitchen o che asata I gusto
used di un aredo cucina che ha sapudo Nberpretan

Cosa I'ha convinta ad affrontare un nuovo in-
vestimento nello Store bolognese?

Un po' di folia, o megho tanto entusiasma, mi han-
no spinto 2 misurarmi con 'attvita & retailer spe-
cializzato nefla cucing in una citta come Balogna @
in un mamanto di oisi come questo, Ma devo dine
che 1o stimolo fondamentale me ha dato EEERGEE
Hil 2bbiarno studiato insieme per twite 3 2014, con
dirigentl @ rappresentantl delazienda, la possibilita
di aprire a Bologna. Da parte méa, con la forma-
zone & lesperienza precedents, ho valutato a fon
do ka Fbertd pragetiuale che un marchio cosi ben
strutturato & livello & offerta oi prosotto pud offri
re: RN orae all'ampiszza della sua gamma,
consente interventi progettuali tagliati sulle nchie-
she ded chentl, rivscendo a soddisfars budgat diver-
si sernpre con prodatt di qualitd & personalizzabili.
Cosa non da poco, soprattutto ora che la clientela
mette il contenimento del budget al primo posto tra
i must dell'acquisto: rispondere al meglio alle i
chisste senza “sforare” & una vera sfida e bisogna
avere ke armi giusts per affromtaria

Inoltre, in questi anni abbiamo visto come il gusto
¢ la sensibiita verso linnovazions - sopratiuiio tra
i giovani - i sta evoluto. Oggi & malte appregzato il
rispetin degli standard di salubrita dei material, la

riduzione dei consurni @, SAppUrS in MiSa mnore,
anche la sostenibiita ambientale. Tutt elementi ai
qqueali IS presta la massima atlenziona

Cuindl, Il passo non I'ha fatto da solo...

Diczarma che con SEEmea mi 5ano sentito accom

pagnata in questa importante tapga del mio per-
corso professionale; credo sia una delle poche a-
Ziende che offre al propri partner distributon una
possibiith di consulenza quotidiana, atfraverso una
struttura competente & vicing, parché capillane sul
territorio. Aggiungiama ka salidita di un brand che
ha continuato a investire anche nella fase di crisi
sia sul prodatto, con nuavi mode® & con amplia-
menty al bagno e al Iving, sia sulla comunicaziong,
con la pubblicity attraverso mezzi diversi: tutti fat

fori che, con le proprie sole forze, un distributore
nen riscirebhe a mettare insieme,

I nucvo [SEERNE S1ore Bologna sl presenta alla
citta come un pundo vendita cha offre soluzioni @
servizi, mettendo al centro la cucing: ospita infal-
ti & composizioni di cucine, 4 bagni @ 3 living su
230 ma di supearficie. Le quattro grand vatring non
passano certo inosservate, anche perché il pun-
to vendita si frova in posizione cantrale, attiguo al
ceniro storico.

Softo, 2 destra, un delicabo ab
ol fronibal @ elamenti a geom 1
Azzurmo Laguna, Blu Aviazions e Banco Puro) per la
composizong o Foodshet!

prima di altri un trend & grande SUCCESE0

sinamento cromabico
g Yano,

Quali sono | plus della sua esperienza prece-
dente che ha trasferito alla nuova clientela
dello Store SEaONRIT

Sicuramente un rapporto & attenzions e di ascol

t0 verso il chente: in paese ci si conaosce Wil @ si
ha una concezione dal tempo pid rilassata. Sono
abituato a seguire con altenzione ogni clienle, fa

cendo proposte diverse di progeltazione, magari
spendendo pil 1empo per capire meglio & cosa ha
bisogno, Ho constalalo che questo atteggamenio
& molio apprezzato anche in cittd. Qui a Bologna,
perd, grazie al richiamo del marchio [SGEEEIN che
catalizza la clientala in carca di soluzioni per la cu

cina, ¢'% un afflusso maggiore @ ritmi ben diversi!
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