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LAMMINISTRATORE DELEGATO
Fabiana Scavolini si sofferma sul mercato Usa

PESARO 9 -

Scavolini vuol fare I’americano

Un grande negozio anche a Boston
Fabiana, ['ad: «Grandi risultati, aumenti in doppza cifra»

«1L. MERCATO americano
a sta dando grandi soddisfa-
zZioni», dice Fabiana Scavoli-
ni, amministratore delegato
dell’omonima fabbrica di
Montelabbate. Per cu 1l gran-
de brand di cucine continua
ad investire dall’altra parte
dell’oceano. Dopo New York
ora la Scavolini punta su una
delle citta piu importanti e
particolar1 degh Stati Uniti:

Boston. Oggi nella citta che
ospitail Mlt e da sempre cuo-

re della grande borghesia
americana, ’azienda pesare-
se apre uno store monomar-
ca, al sesto piano del Boston
design center, un palazzn tut-
to dedicato a1 piu rinomat
marchi del mondo del design
e del contract. Lo store
dell’azienda pesarese sara di

250 metr1 quadrati.

UN ULTERIORE passo
per consolidare la presenza
dell'azzienda nel mercato
Usa, Paese nel quale la Scavo-
lini esporta i suol prodott da
oltre venti anni. [’apertura
dello store di Boston ¢ I'ult-
mo anello di una catena che

va da Las Vegas a Chicago,
da Houston e Miamu. Il tutto
senza mettere nel conto il
grande negozio aperto nel
quartiere ci Soho, area di
grande prestigio nel cuore ci
New York ed anche il piu
grande punto vendita ch cua-
ne, fino ad oggi, di tutta Man-
hattan. E proprio all’interno
di New York la Scavolini ha

firmato importanti contratii:

Parredamento della torre resi-
denzale della One West End
con la fornitura di 250 cuane
personalizzate dall’architetto

CONTRACT

Due grandi accordi
nel cuore di New York
per centinaia di cucine

Jeffrey Beers e quundi i The
Grand con 750 soluzioni abi-
tative arredate con cucine e
bagmi dell’azienda. «Un mer-
cato in forte espansione per
la Scavolini che neal primi sei
mes1 dell’anno ha fatto regi-
strare ancora una volta una
crescita a doppia cifra», dico-
no dall’azzenda di Montelab-

«LE grandissime soddisfazio-
ni — continua Fabiana Scavo-
lima — a arrivano sia dal con-
sumatore finale sia anche at-
traverso 1 contract e puntia-
mo a chiudere 11 2016 con un
ulteriore importante raffor za-
mento. L.a qualita del made
in [taly, I'attenzione a1 detta-
gli,1l design e la massima per-
sonalizzazione delle nostre
proposte, uniti ad un’offerta
completa di soluzone arreda-
tive per la cucina,il ivingeil
bagno sono gl elementi che
1 stanno consentendo di cre-
sCere In maniera importante
negl Usa e di affermarci co-
me unadelle principali azien-
deitaliane di arredamento de-
gh States».



